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Arquitetura SEO + GEO da Pagina Home

Otimizacao da Home no ar para citacao por engines generativas, sem
alteracao de layout
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Por que GEO na Home?

A Home é a porta de entrada da entidade. Se |As ndo conseguem extrair quem € a

Log-In, a empresa fica fora das respostas.

Q

SEO Tradicional

Buscadores indexam e ranqueiam a Home para queries institucionais e de marca. Posicao
na SERP, CTR, trafego organico.

O

GEO, Generative Engine Optimization

ChatGPT, Perplexity, Gemini e Google Al Overviews citam a Log-In quando o usuario
pergunta sobre logistica, cabotagem ou empresas do setor. O foco aqui é citabilidade, em

vez de posi¢cao na SERP.

Foco no conteudo

O layout da Home permanece intacto. Otimizamos copy, schema e atributos invisiveis

dentro dos 11 blocos existentes.



Premissa do projeto: a Home no ar tem fundacao visual sélida e identidade clara. O
trabalho é tornar o contetdo existente extraivel por IAs, com fatos datados e fontes

verificaveis, sem redesenhar a pagina. O cliente também receberd, em uma segunda

fase, a versao otimizada da nova proposta de Home que esta em planejamento.



Diagnostico, Home no Ar

Analise técnica completa do estado atual.

https://www. loginlogistica.com.br/
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SEO SCORE GEO SCORE

CRIiTICO Pagina inteira sem H1, tépico principal indefinido para crawler e I1As

CRIiTICO Bloco "log-in em numeros" sé renderiza via JavaScript, invisivel para crawl
estatico

CRiTICO Sem definicao factual da Log-In no formato extraivel por engines generativas

CRiTICO Schema Organization incompleto, sem description, foundingDate, areaServed,
address

ALTO Zero claims com fonte (transit time, posicionamento, nimeros) perdem forca
citavel



ALTO Sem FAQ, perde a oportunidade mais direta de citacao por IAs

ALTO Schema Service ausente para os 4 servicos principais

ALTO 12 setores sem texto descritivo e em H6, hierarquia quebrada



Framework, Os 11 Blocos da Home

Estrutura preservada. Cada bloco recebe otimizacao SEO + GEO especifica.

Header + Meta Tags

Hero Carousel (5 slides)

"O que te impulsiona?"

3 Cards de Acesso Rapido

Accordion "Nossos Servicos"

"Log-In em Numeros"

12 Setores de Negobcios

Bloco Sustentabilidade (ESG)

Noticias (3 posts)

Vagas / Trabalhe Conosco

Footer (Compliance + Rl)




Top S Acoes Prioritarias

Ordenadas por impacto combinado em GEO + SEQO. Total: 14 recomendacdes no

documento detalhado.

Adicionar H1 Ginico na pagina

Slide 1 do hero vira H1 com keyword principal. Demais slides mantém H?2. Hierarquia recupera
coeréncia semantica.

SEO + GEO IMPACTO CRITICO

Renderizar numeros no HTML estatico com fontes
Bloco "log-in em ndimeros" hoje soé existe via JS. Crawlers e IAs ndo capturam. Migrar para HTML

semantico com ano/fonte em cada nimero.

GEO IMPACTO CRITICO

Definir a Log-In em uma frase factual e citavel

"A Log-In é uma empresa brasileira de logistica intermodal especializada em cabotagem, com [N]
navios e atuacao em [N] portos do Brasil e Mercosul desde [ano]." No conteldo visivel e no
schema description.



GEO IMPACTO CRITICO

Expandir schema Organization completo

Adicionar description, foundingDate, numberOfEmployees, areaServed, address, telephone,
vatlD. Ampliar sameAs com Wikipedia, Wikidata, B3, RI.

SEO + GEO IMPACTO ALTO

Adicionar FAQPage com 6+ perguntas

Quem é a Log-In, quanto tempo opera, quais servicos, onde atua, quantos navios, quais setores.
Cada Q&A vira unidade de resposta direta para IAs.

SEO + GEO IMPACTO ALTO



Impacto Esperado

Projecao apds implementacao completa das 14 recomendacoes.

SEO Score

GEO Score

Schema Coverage




Pacote de Entrega, Fase Home (No Ar)
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Diagnédstico SEO + GEO Framework Home, 11 Blocos
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DOC 03 DOC 04
Wireframe Estrutural Recomendacoes (14 acoes)
<
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DOC 05 CSV

Apresentacao Executiva Tabela Operacional



Proximos Passos

Roadmap sugerido de implementacao, em trés fases.

?

FASE 1, QUICK WINS
PO, Critico (1 a 2 semanas)

H1, definicao citavel, nimeros no HTML estatico, Organization expandido, fontes nos
claims. Ganho imediato em GEO.

FASE 2, ESTRUTURAGAO
P1, Alto (2 a 4 semanas)

FAQPage, Service schemas, setores com descricao, NewsArticle, sameAs ampliado.
Ganho substancial em entity signals.

FASE 3, REFINAMENTO
P2, Médio (4 a 6 semanas)

Title e meta description, alt texts, VideoObject, WebApplication para CO2. Ganho de
polimento.

FASE 4, PROXIMA ENTREGA
Aplicacao a Nova Proposta de Home

Mesma metodologia aplicada a proposta de Home redesenhada que o cliente esta
planejando. Pacote espelhado de 5 entregas.






